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Inhalte des Vortrags:

- Aufzeigen der potentiellen Méglichkeiten der Wirkungen des Fernsehens auf
Prozesse der Integration

- Relevante Forschungsergebnisse/ Theorien der Medienwirkungsforschung
- Ausblick /Perspektiven/Potenziale
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Zusarrimenhiange zwischen medialer Darstellung und realer Einsteflung

Laut Schenk (1987 bewirken Medien u.a.:

- die Verdnderung oder Verstarkung von Einstellungen
- die Vermittlung von Kulturerfa hrung
- Ermdglichen stellvertretende Erfahrung

Die Vermittlung von dieser Form von Kenntnissen und Informationen ge schieht kulturge schichtlich vermittels
narrativer Techniken, derer sich auch das Fernsehen bedient:

- alle medialen Inhalte zeichnen sich durch eine narrative Struktur aus

- Meben Einzelinformationen und Fakten werden immer auch Bedeutungszusammenhdnge, Deutungen
und Erkldrungen geliefert

- Marrative Alltagskommunikation dient insb. dem Erlangen von Verhaltenssicherheit

- Marrativitdt sichert die kollektive affektive und geistige Bezugnahme und stellt somit die Méglichkeit
zur inhaltliche n Synchronisation her
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Komnseguenzen aus dem dynamisch-transaktionalen Ansatz (Frih, Schonbach, 1892) und dem Nutzenansatz
(Rencksdorf, 1392)

Medieninhalten wird per Interpretation aktiv Bedeutung zugesprochen (Mediennutzung unterscheidet
sich nicht von anderem sozialen Handeln)

Es gibt keine ,intendierte Wirkung”
Sender und Empfinger passen sich dynamisch einander an (z.B. Angebot-Nachfrage)
Medieninhalte werden gemal eigener Priferenzen, Winsche, Meinungen konsumiert

Konsegquenzen aus der Agenda-Setting-Theorie (2.8, Ehlers, 1992) und der Knowledge -Cap-Hypothese

Massenmedien sind primdr in der Lage, Persuasion in Bezug auf die Gewichtigkeit eines Themas zu
bewirken

Bestimmten sozialen Schichten ist ein bestimmies Rezeptionsverhalten eigen - Rezipienten miissen
innerhalb der ihnen typischen Rezeptionskandle ,abgeholt” werden (Stichwort
JUnters chichtenfernsehen®)

Unmittelbarer Zusammenhang zwischen Haufigkeit der Darstellung und individueller Gewichtung des
Dargestellten auf Seiten der Rezipienten
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Fulr Prozesse der ntegration nutzbare Funk tionen/Mechansmen des Med lenkonsums

- Orie ntie rungsfunktionen und Identititsfindung (Problem der Ahnlichkeit) (Mikos, 1995)

- (Selbst-)Erfahrung durch ldentifikation

- sozialer Mutzen fir Alltagskom munikation

- Erweiterung der Vorstellungswelt iiber den begrenzten Bereich eigener sozialer Verhiltnisse

- Parasoziale Interaktion

- Virtuelles Problemhandeln (Handlungen probeweise und sanktionsfrei durchleben) (Mikos, 1995)

- Uberpriifung der Tragfahigkeit eigener sozialer Verhdltnisse auf die Qualitit der Verhdltnisse bzw.
deren Funktionalitat

Spezielle Vortelle die des Fernsehkonsums:
- keine relevanten Medienbriiche

- keine Zugangsbarrieren (weniger sprachliche Barrieren als z.B. bei Printmedien)

- vermittelt werden weniger deklarative Einzelinformationen, als vielmehr sozial-prozedurale Kenntnisse
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Ausgehend von den Mdalichkeiten des Fernsefiens und den Wirkungsmechanismen des Mediums ergeben sich
folgende Schiusse:

- Fernsehen weist eine hohe Akzeptanz beziglich der Stiftung kollektiver Inhalte auf und ist als Quasi-
Bestandteil in den soziale Alltag integriert

- Das Fernsehen stellt Inhalte zur gesellschaftspolitischen Disposition und zeichnet sich daher durch
weitldufige gesellschaftsrelevante Wirkungsressourcen aus

- Das Fernsehen agiert als Fenster des kollektiven Kenntnisreservoirs, in dem Einstellungen und
Meinungen (z.b. durch parasoziale Interaktion) verhandelt und durch Replikation im Fernsehen
etabliert werden

- MNarrative Unterhaltungsformate (z.B. Vorabendserien) eignen sich zur Vermittlung grundlegender
Mormen und Einstellungsvoraussetzungen besonders gut, da das Erzdhlen von je her eine kulturell
verankerte Praxis der oralen Kenntnisvermittlung darstellt

- Vorabendserien weisen aufgrund ihrer Alltagseinbettung eine Art Vermittlerrolle mit hoher
Realitdtsdurchldssigkeit auf und sind narrativ flexibel genug, um aktuelle Ereignisse in den
Handlungsverlauf einzufiigen



